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Od redakcji

Oddajemy w Panstwa rece zbior 50 kampanii

z 2017 r., ktére wybraliSmy gtéwnie sposrdd
najciekawszych realizacji zgtaszanych w licznych
konkursach. Nie skupialiSmy sie jednak wytacznie
na kreacjach konkursowych. Zalezato nam na
tym, by wyjs¢ poza dziatania reklamowe

z najbardziej rozwinietych rynkéw. ChcieliSmy
znalez¢ interesujace przyktady takze wsréd
lokalnych kampanii, na rynkach mniej
popularnych w Swiecie reklamy. Czasami sg to
kampanie niewielkie, lecz i tak warte uwagi.
Oczywiscie zdajemy sobie sprawe, jak skgpy jest
to wybdr. Mamy jednak nadzieje, ze zebrane

w tym przegladzie przyktady bedq dla Panstwa
inspiracjg i pozwolg spojrzec szerzej na Swiatowg
reklame.

Zapraszamy do lektury i ogladania.

Marketing przy Kawie
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The Truth is Hard

The New York Times

The truth is alternative facts are lies.

Kampania pod hastem ,The Truth is Hard”
nawigzuje do fenomenu postprawdy i zwyciestwa
Donalda Trumpa w wyborach prezydenckich.
Minimalistyczny, czarno-biaty spot sktada sie

z szeregu nastepujacych po sobie zdan. Kazde

z nich zaczyna sformutowanie ,,Prawda jest...”, ale
dokonczenia sg tak dobrane, by wyrazaty
przeciwstawne poglady. Inspiracjq do podjecia
akcji byty badania NYT i agencji Drogab.
Wykazaty one, ze wielu ludzi nie rozumie
trudnosci, jakie muszg pokona¢ dziennikarze, by
Reklama NYT nawigzujaca do postprawdy ujawnia¢ informacje wazne ze spotecznego
zostanie wyemitowana podczas gali Oscarow punktu widzenia.

Prawda i postprawda 4 50 najlepszych kampanii 2017
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BRANZA media



https://www.youtube.com/watch?v=gY0Fdz350GE
https://marketingprzykawie.pl/espresso/reklama-the-new-york-timesa-nawiazujaca-do-postprawdy-zostanie-wyemitowana-podczas-gali-oscarow-wideo/?utm_source=ebook50k17
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youtube.com/watch?v=QdW6IRsuXaQ
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Blood Normal

Bodyform

Po raz pierwszy w historii brytyjskiej reklamy
produktéw dla kobiet krew menstruacyjng
pokazano za pomocgq realistycznie wygladajacej,
czerwonej substancji. Dotychczas unikano
dostownosci, uzywajac koloru niebieskiego.

W spocie Bodyform widzimy réwniez
miesigczkujaca kobiete, ktéra bierze prysznic,

a takze miodego mezczyzne kupujacego
podpaski. Menedzerowie marki spodziewali sie, ze
wywota to spore kontrowersje i krytyczne

AGENCIA AMV BBDO

KRA] Wielka Brytania dyskusje. Jak wykazaty jednak badania, nie byto

BRANZA kosmetyczna tak Zle. Spot najlepiej przyjmowaty kobiety
ponizej 35. roku zycia. Kampania jest
ukoronowaniem strategii marki, ktéra od trzech

Mar.ka Bodytform pokazuje w r.Eklamie lat rozwija sie najszybciej w tej kategorii

realistyczng krew menstruacyjnag produktowe;j.
Prawda i postprawda 5 50 najlepszych kampanii 2017
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youtube.com/watch?v=EMcNUMZIIk React to Shamers

W ciggu ostatnich 10 lat liczba préb
samobdjczych wsréd izraelskich nastolatek
wzrosta o 35%. Wigze sie to ze zjawiskiem
dreczenia, zawstydzania, ponizania przez
rowiesnikéw (ang. shaming). Na Dzien Kobiet
marka przygotowata wiec stanowiska z goglami

Look how fat you've become

AGENCIA MediaCom Israel VR, ktére przenosity dziewczyny w sam Srodek
KRAJ Izrael dramatycznej sceny dreczenia nastolatki przez
BRANZA FMCG kolezanki. Mogty oswoi¢ sie z sytuacjg

i zareagowaé. Kampania dotarta do 80%
nastolatek, a 25% z nich zobowigzato sie do
Sila reklamy w przelamywaniu stereotypow obrony kolezanek zagrozonych shamingiem.
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https://www.youtube.com/watch?v=iEMcNUMZIlk
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/sila-reklamy-przelamywaniu-stereotypow/?utm_source=ebook50k17
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AGENCJA
KRAJ
BRANZA

Ogilvy & Mather Singapore
Singapur
kultura

Czy wiesz juz, co to jest Geena Davis
Inclusion Quotient?
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P

Pitching French Films
to Hollywood

Alliance Francaise

Kreatywne filmy pokazujgce, jak ztozona i trudno
uchwytna jest sama kreatywnos¢. Organizacja
promujgca kulture francuskg przestata znanym
hollywoodzkim producentom scenariusze
nagradzanych francuskich filmow z ostatnich lat.
Przedstawita je jako projekty, ktore dopiero majg
szanse zostac sfilmowane. Amerykanscy
producenci podczas nagrywanych spotkan
twierdzili, ze te pomysty nikogo nie zainteresujq,
a filmy nakrecone na ich podstawie zrobig
finansowq klape. Materiaty ze spotkan
przerobiono na reklamy telewizyjne, prasowe

i tresci do medidw spotecznosciowych. Opozycja
wobec obowigzujgcego w Hollywood sposobu
tworzenia sprawita, ze osoby niefrancuskojezyczne
kupity o0 43% wiecej biletdw na francuskie filmy.

Prawda i postprawda
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https://www.youtube.com/watch?v=raBxhRDLJU8
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Worlds Apart

Heineken

Eksperyment spoteczny. Czy feministka

i konserwatysta mogq sie ze sobg dogadac?

A ekolog aktywista i ktos, kto uwaza, ze zmiany
klimatyczne to bzdura? Skrajnie rézni ludzie

w ramach eksperymentu mieli wspdlnie zbudowac
bar i usigs¢ przy nim z butelkg piwa. Najpierw
obejrzeli jednak filmy, w ktérych kazdy z nich

AGENCIA Publicis London otwarcie mowit o swoich przekonaniach.

KRAJ Wielka Brytania Nastepnie musieli zdecydowac, czy chcg

BRANZA spozywcza porozmawiac o tych réznicach, czy zakonczy¢
znajomosé. Dziatania promowaty otwartosé jako
wartos¢, ktéra pozwala przetamywac bariery

Heineken ,otwiera swiat” przy piwie | wznosic sie ponad podziaty.
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youtube.com/watch?v=x-03h118VTU

#1917Live
Russia Today / RT Moscow

Vlacli_mir Lenin

Here we go' Catch my speech

LIVE at 1

W setng rocznice rewolucji pazdziernikowej
rosyjski kanat informacyjny nadajacy z Moskwy
i Waszyngtonu przygotowat rodzaj gry
historycznej skierowanej do anglojezycznych
uzytkownikdéw. Jak wygladataby rewolucja, gdyby
istniaty wtedy smartfony i Twitter? W serwisie
stworzono fikcyjne rosyjskie gazety sprzed stu
lat, tweetujacych Lenina, Trockiego i cara

KRAJ caty swiat Mikotaja II, przeprowadzano internetowe sondy.
BRANZA media Mato znana na Zachodzie historia rosyjskiej
rewolucji przyciggneta prawie 200 tys.

obserwujacych, wywotata 170 tys. uzy¢ hashtagu
10 rad na dziesieciolecie hashtaga akcji i 38 mIn wzmianek.

AGENCIA RT

Prawda i postprawda 9 50 najlepszych kampanii 2017
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On 82/11/2017, at 4:23 P,
From: Alan_Jones678gmail.com
To: illuminatifamily34éhotmail .com

Dear Illuminati. What
a wonderful surprise.

I'd love to ioin your

Re:scam
Netsafe

Niewielka kampania z zastosowaniem sztucznej
inteligencji (AI). Jej celem jest walka z plagami
cyfrowego Swiata: spamem, wytudzaniem
danych, oszukanczymi propozycjami przejecia
spadku po nigeryjskim ksieciu. Inicjatorzy akcji,
zamiast ostrzegac przez scamerami albo usuwac
ich wiadomosci z poczty, postanowili dziatac ich
witasng bronig. Asystent Al poczty e-mail wysyta
na adres natreta setki wiadomosci. W ciggu
dwdch tygodni od udostepnienia narzedzia
internetowi oszusci otrzymali 170 tys. wiadomosci
wygenerowanych przez robota.

AGENCIA DDB New Zealand
KRAJ Nowa Zelandia
BRANZA technologiczna
S Byle dozy¢ do osobliwosci. Pulapki
Czytaj takze :
technooptymizmu
Prawda i postprawda 10
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playgr.vimeo.com/wdeo/238518476
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with no food or relief

: 7
_ ‘ Disaster
Management o
Center chicren oo et
e ~ Weneed food. = they dont even have anything to wear.
\ I lost my house. Please help us.
b \ \ We need help... y - -~ 2
/
%f% \ 4
AGENCIA Mindshare Sri Lanka
KRAJ Sri Lanka
BRANZA ubezpieczeniowa

Odpowiedzialnosc¢ biznesu —jak ja
pojmowac w XXI wieku?

Technologia na stuzbie 12

Softlogic Life

Softlogic Life Insurance

Europejczyk powie o tej akcji — banat. Ale

w biednych panstwach Azji, gdzie o obywateli nie
troszczy sie tak wiele réznych stuzb publicznych,
taka inicjatywa to naprawde cos. W 2017 r.
monsunowe deszcze wywotaty powddz na Sri
Lance, odcinajac od cywilizacji 15 regiondw.
Ubezpieczyciel w ciggu 24 godzin utworzyt linie
SMS-owg potgczong bezposrednio z rzgdowym
Centrum Zarzadzania Kryzysowego. O ustudze
informowano za pomocg SMS-6w i reklam na
Facebooku. W ciggu pierwszych kilku godzin po
skonfigurowaniu systemu wptyneto 1300 SMS-04w.
Ponad 200 tys. osob dowiedziato sie o akcji

z social media, co przyniosto 8 tys. komentarzy

i share’ow. Dzieki ustudze pomoc dotarta do

2,5 tys. poszkodowanych.
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youtube.com/watch?v=qEVsy5Y_G1I i

AGENCIA McCann Health India
KRAJ Afganistan
BRANZA kampania spoteczna

Reklama w Indiach nadrabia zaleglosci

Technologia na stuzbie 13

Immunity Charm

Ministerstwo Zdrowia Afganistanu

W krajach rozwinietych szczepienia sq dostepne
dla kazdego. Podstawg szczepienia jest karta
pozwalajaca lekarzowi kontrolowac czas

i przyjmowane dawki szczepionki. W Afganistanie
jest inaczej: wiele matek gubi karty szczepien, po
czym przestaje przychodzi¢ do lekarzy.
Zaproponowano rozwigzanie problemu oparte na
tradycji. Tamtejszym niemowlakom zaktada sie na
nadgarstek bransoletke z koralikdw, majacy
odpedzac zte moce. Stworzono wiec
roznokolorowe koraliki do wpinania

w bransoletke. Kazdy kolor odpowiada
szczepionce innego rodzaju: zo6tty na zapalenie
watroby, czerwony na polio, niebieski na
pneumokoki. Po kazdym szczepieniu do
bransoletki dziecka doktadany jest odpowiedni
koralik.
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Mom's Energy Long

Philips

Kreatywne potgczenie technologii, emociji i celu
charytatywnego. Ile energii potrzebujg codziennie
mamy? W Argentynie sprawdzono to

AGENCIA Wunderman Buenos Aires w eksperymencie przeprowadzonym z okazji Dnia
KRAJ Argentyna Matki. Zbudowano mate akumulatorki montowane
BRANZA technologiczna w butach, ktére zamieniaty na prad energie

kinetyczng wytwarzang podczas chodzenia. Prad
zmagazynowano i wykorzystano do oswietlenia
Nietradycyjne spojrzenie na Dzien Matki szpitalnego oddziatu noworodkéw.

Technologia na stuzbie 14 50 najlepszych kampanii 2017


https://www.youtube.com/watch?v=9b_j-kuX2qw
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/nietradycyjne-spojrzenie-na-dzien-matki/?utm_source=ebook50k17

vimeo.com/237709042

CAN
UNDERSTAND

AGENCIA Dentsu
KRAJ Japonia
BRANZA media
Czytaj takze Korporacje dla lepszego zycia
Technologia na stuzbie
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Election in the Dark
Yahoo

W Japonii 310 tys. oséb niewidomych

i niedowidzacych czuje sie wykluczonych z udziatu
w wyborach, mimo ze udziat ten gwarantuje
japonska konstytucja. Radzg sobie, uzywajac
programoéw przeksztatcajacych tekst w gtos. Sg
one jednak bezradne wobec dokumentéw PDF,

a witasnie w nich zgodnie z prawem zapisywana
jest wiekszos¢ informacji. Odwrdcono wiec
perspektywe normalnie widzacych. Przygotowano
witryne internetowg z informacjami

o kandydatach. Wiekszos$¢ zawartych na niej
informacji byta ukryta w mroku. Byty tam zapisy
w plikach CSS, a wiec dostepne dla translatorow
dzwiekowych. Kampania przyniosta nie tylko
rozgtos i wzrost frekwencji wyborczej. Wszystkie
partie polityczne przyrzekty zmiane prawa, tak
aby niewidomi mieli petny dostep do informacji.
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youtube.com/watch?v=fQK7BtukFg0 SmartPlates
| AAMI

W Australii, podobnie jak w Polsce, mtodzi
kierowcy sg sprawcami wiekszosci wypadkdéw. Nie
pomaga fakt, ze po uzyskaniu prawa jazdy muszg
wyjezdzi¢ 120 godzin pod nadzorem
doswiadczonego kierowcy. Ten zapisuje ich btedy
i swoje uwagi w grubym zeszycie. System nie
zmienit sie od 50 lat. Firma ubezpieczeniowa
przygotowata wiec aplikacje, ktéra na biezaco

analizuje zachowanie prowadzacego i udziela mu
rad. Dane te sg przesytane rodzicom wraz ze

AGENCIJA Ogilvy & Mather Melbourne wskazowkami, co powinien poprawi¢ mtody
KRAJ Australia kierowca. Aplikacja blokuje tez telefon w trakcie
BRANZA ubezpieczeniowa jazdy. Akcja dotarta do 16 min konsumentow,

a w trzech australijskich stanach rzad
zaakceptowat aplikacje jako podstawe nauki
Klient pod opieka marki mtodych kierowcow.
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Smart Bell

AXA

Dzwonek rowerowy, ktéry jest jednoczesnie
nadajnikiem. Wykorzystujac sygnat RDS, wysyta

AGENCIA FCB Warsaw informacje do pobliskich samochodéw. Te zas,
KRAJ] Polska korzystajqc ze swojego radia, przekazujq
BRANZA ubezpieczeniowa kierowcy informacje w formie dzwiekowej.

I to niezaleznie od tego, czy stucha on stacji
radiowej, czy akurat streamuje muzyke ze
Przysztosc stoi na dwoch kotach Spotify.

Technologia na stuzbie 7 50 najlepszych kampanii 2017


https://www.youtube.com/watch?v=NW4wB_OZraU
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/przyszlosc-stoi-dwoch-kolach/?utm_source=ebook50k17
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youtube.com/watch?v=Keq3Fm3sXO0

Write it correctly

to unlock your phone

AGENCIA BBDO Bangkok
KRAJ Tajlandia
BRANZA transportowa

Mobile rzeczywiscie sprzedaje?

Technologia na stuzbie 18

Unlock Han Zi

Air Asia

Hanzi oznacza chiniskie pismo ideograficzne,

a aplikacja z tym stowem w nazwie pomaga
Tajlandczykom nauczy¢ sie chinskiego. Oba
narody majq coraz wiecej kontaktow. Im
tatwiejsze i czestsze bedq kontakty turystyczne

i biznesowe, tym bardziej zyskajq linie lotnicze.
Najtrudniejsze w nauce chinskiego jest
opanowanie pisania - alfabet liczy ponad 2 tys.
znakdw. Aplikacja wykorzystuje wiec site
codziennych nawykow. Skoro kazdy odblokowuje
ekran telefonu okoto 110 razy dziennie, aplikacja
wymaga narysowania chinskiego znaku
wybranego przez samego uzytkownika. Po kilku
nieudanych probach mozna odblokowac telefon
w tradycyjny sposob. Z aplikacji skorzystano
ponad milion razy, stata sie narzedziem w 32
szkotach jezykowych. Sprzedaz biletéw lotniczych
do Chin wzrosta 0 21%.
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youtube.com/watch?v=MESdgXAmdKQ Nano Ce]_]_ Sup ermatCh
LG

Najczesciej ogladana reklama na YouTube

w 2017 r.: 23 min wyswietlen. Marka
zaaranzowata rozgrywke dwéch gwiazd
angielskiego klubu FC Liverpool: bytego kapitana
Stevena Gerrarda i obecnego rozgrywajqcego
Adama Lallany. Na niewielkim boisku

w telewizyjnym studiu obaj prébowali trafic¢

w odpowiednie pola na dwdch olbrzymich
ekranach ustawionych na srodku. Jeden ekran

AGENCIA Krema Worldwide wykonano w starej technologii, drugi — w nowej
KRAJ caly Swiat Nano Cell. Po pierwszej potowie gracze zamieniali
BRANZA technologiczna sie stronami boiska, a wiec i ekranami. Okazato

sie, ze kazdy z nich wygrat wtedy, kiedy celowat
w ekran nowoczesniejszy, z bardziej wyrazistymi
YouTube Ads Leaderboard 2017 kolorami.

Technologia na stuzbie 19 50 najlepszych kampanii 2017


https://www.youtube.com/watch?v=McSdqXAmdKQ
https://marketingprzykawie.pl/espresso/spot-meskiego-grania-podbil-polski-youtube-2017-r/?utm_source=ebook50k17

WiFi Calling gets rid of coverage
black spots. So eir removed every
black spot in an entire magazine.

No more

black spots

Sitting on the edge of Europe, Ireland has some pretty remote towns and villages. So, cell phone coverage
black spots can be a constant problem. That's why Ireland’s largest communications company, eir,
introduced WiFi Calling - which eliminates coverage black spots by using WiFi to boost your cell signal

We wanted to launch this in a way that was as innovative as the product is, and create a world First for
newspaper advertising. 5o we took over the entire Daily Mail Mogazine and removed every single black
spot. Every full stop, every semi colon, every tittle on every 7 and every | was replaced with a colourful
eir dot. All of them

No one likes black spots. So eir got rid of them

AGENCIA Rothco Dublin
KRAJ Irlandia
BRANZA technologiczna

p
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Reklama, ktora moze sie przydac

Technologia na stuzbie
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Black Spots

Eir

Nudne rozwigzanie technologiczne, czyli nowa
ustuga WiFi eliminujgca punkty bez zasiegu -

i prosty, ale sugestywny pomyst. Zastosowano
reklame prasowg w ,Daily Mail Magazine”.
Wszystkie czarne kropki w tekscie zamieniono

w kropki w barwach operatora. Reklama Eir na
ostatniej stronie pisma przypominata, ze nikt nie
lubi czarnych punktéw, wiec operator je usuwa.

50 najlepszych kampanii 2017
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Kreatywnie w przestrzeni
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youtube.com/watch?v=EDyUQ4A-0Uk Lima is talking
bain T el Calidda

Smog jest problemem nie tylko w Polsce. Drugim
najbardziej zanieczyszczonym miastem Ameryki
Potudniowej jest stolica Peru, Lima. Tamtejszy
dostawca gazu ziemnego stworzyt wiec billboard,
I'm really desperate right now. ktéry pochtaniat zanieczyszczenia. Ustawiono go
przy jednej z najbardziej ruchliwych ulic stolicy.
Magazynowat dwutlenek wegla z powietrza

AGENCIA McCann Lima i przerabiat go na proszek, ktory dziatat jak farba
KRAJ Peru drukarska. Automat rozprowadzat go na tablicy
BRANZA przemystowa tak, ze stopniowo powstawat napis alarmujacy

0 ztym stanie powietrza. Dalsza czes$¢ dziatan
polegata na informowaniu o korzysciach ze
Ambienty na piatke, czyli 5 razy N stosowania gazu jako paliwa.
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SHE has the Power

State Street Global Advisors

8 marca naprzeciwko byka z Wall Street staneta
rzezba , Nieustraszona dziewczyna”. To manifest
firmy doradczej z okazji Miedzynarodowego Dnia
Kobiet. Rzezba autorstwa Kristen Visbal
symbolizuje kobiecq site w przywddztwie,

a jednoczesnie promuje fundusz Gender Diversity
Index, ktorego skrétem na NASDAQ jest SHE.
Stad napis umieszczony przy rzezbie mozna
odczytywac dwojako: jako afirmacje sity kobiet,
jak i reklame funduszu. Te forme reklamy
skrytykowat Arturo Di Modica — autor rzezby

AGENCIA McCann _ _
byka. Jego zdaniem , Nieustraszona...”
KRA) USA [ ta i skradt t kaz j dziet
BRANZA finansowa prz.eln.aczy ai s’ra 5.1 caty ’pr.ze az.Jego Zle. a.
Zdjecie obu rzezb obiegto swiat. Wizualna sita
projektu dowodzi, ze tradycyjne media
Nieustraszona dziewczynka w starciu i nietuzinkowe pomysty majq moc, a pierwotne

z bykiem z Wall Street intencje twdrcdéw nie zawsze zostaja uszanowane.
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AGENCIJA Rodnya
KRAJ Rosja
BRANZA spozywcza

Megakryzysy na mikroprofilach

The Size Doesn’'t Matter

KFC

Marki niekiedy ignorujg negatywne komentarze
internetowe, ewentualnie probujg je kasowac.

To samo mogto zrobi¢ KFC w Rosji, po tym jak
konsumenci wysmiewali nowe mate tacos
wprowadzone do menu. Zamiast tego marka
wykupita najwiekszy, kilkudziesieciometrowy
elektroniczny billboard w Moskwie. WysSwietlata na
nim krytyczne komentarze wraz z olbrzymim
komunikatem, ze ,rozmiar nie ma znaczenia”.
Akcja, mimo braku wsparcia dodatkowg reklamag,
dotarta do 2 min konsumentéw w internecie

i tradycyjnych mediach.
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Robotyczny billboard 3D

Coca-Cola

Wysoki na 20 metréw billboard ustawiony na
Times Square w Nowym Jorku. Skiada sie z 1760

AGENCIJA Spacel50, Radius Displays mniejszych ekrandw poruszajacych sie niezaleznie
KRAJ USA od siebie. Zsynchronizowany ruch daje efekt,
BRANZA spozywcza jakby nosnik byt Zzywym organizmem reagujgacym

na wyswietlang na nim tres¢ reklamowa.
Konstrukcja stata sie atrakcjg dla mieszkancow
Decydujacy moment Coca-Coli Nowego Jorku i turystow.
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https://vimeo.com/229199452
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/decydujacy-moment-coca-coli/?utm_source=ebook50k17
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youtube.com/watch?v=aAWk1Q37nPQ Le SmaSh Perrier

Perrier / Nestlé Waters

I 1
Insane.

Potgczenie kilku znanych elementéw. Marka
Perrier jako sponsor turnieju tenisowego Rolanda
Garrosa umozliwita kibicom zjazd na linie

z drugiego pietra wiezy Eiffla az na korty.
Zjezdzajacy tyrolkq ruszali z wysokosci 115

AGENCJA Ubi Bene metrow, osiggajac predkos¢ 90 km na godzine.
KRAJ Francja W ciggu tygodnia zjechato w ten sposéb 665
BRANZA spozywcza 0sdb. Efektem byto 6 tys. wizyt w strefie marki,

38 mln wzmianek w mediach tradycyjnych
i spotecznosciowych i 450 tys. tweetdéw

. ] - as .

Kreatywnie w przestrzeni 26 50 najlepszych kampanii 2017
yw p jlepszy


https://www.youtube.com/watch?v=aAWk1Q37nPQ
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/mala-rzecz-a-cieszy-innowacyjne-i-niestandardowe-akcje-o-duzym-potencjale/?utm_source=ebook50k17

-
o

MARKETING
pray kawie

<. ~MOOHDile

Renault

Niewielka, lokalna akcja obejmujaca wtasciwie
jedng dzielnice miasta. Celem byto dotarcie

z ofertg do osdb, ktére nie majg samochodu.
Wykorzystano kombinacje geolokalizacji,
komunikacji mobile i outdooru. Na przystankach
autobusowych znajdujacych sie przy ruchliwych,
wielopasmowych ulicach umieszczono logo marki.
Do wszystkich czekajacych (w odlegtosci do 100

AGENCIA Clear Channel metrow) wysytano banner z reklamg Renault. Po
KRAJ Peru kliknieciu w niego zainteresowany otrzymywat
BRANZA motoryzacyjna wskazdéwki, gdzie znajduje sie najblizszy salon

brandu. Akcja dotarta do ponad 60 tys. osdb. Do
salondw Renault przyszto 3414 potencjalnych

Czytaj takze Przystanek na ambient klientow.
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https://www.behance.net/gallery/59929613/TRANSMEDIA-RENAULT-(GEOLOCALIZACION)
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/przystanek-na-ambient/?utm_source=ebook50k17
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AGENCIA SDWM
KRAJ Australia
BRANZA edukacyjna

Czytaj takze Reklama w zwierciadle sztuki
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Living Landscapes

La Trobe University

Zyjacy krajobraz to potaczenie sztuki, technologii
i ochrony srodowiska. Australijski uniwersytet jest
sponsorem wystaw prac brytyjskiego malarza
Davida Hockneya w galerii sztuki w Melbourne.
Tematem obrazéw tego twdrcy czesto sg drzewa.
Uczelnia przygotowata wiec makiete swojego
30-hektarowego terenu, ktory stanie sie
sanktuarium dzikiej przyrody. Obok wystawiono
tablety, na ktérych zwiedzajacy mogli cyfrowo
projektowac witasne drzewa nawigzujgce stylem
do twdrczosci Hockneya. Cyfrowy model byt
nastepnie sadzony w wirtualnej makiecie
identycznej jak stojgca obok makieta fizyczna.
Zaprojektowano w ten sposdb 4 tys. drzew.
Wszystkie zostang zasadzone na planowanym
terenie.

Kreatywnie w przestrzeni
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https://vimeo.com/249477710
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/reklama-zwierciadle-sztuki/?utm_source=ebook50k17

Zapraszamy do wspolpracy

Oferujemy reklame przy tresciach

wysokiej jakosci: display, e-mailingi,
reklame w newsletterze, w kanatach

spotecznosciowych, artykuty
sponsorowane, sekcje
brandowane, konkursy.

Czytajq nas pracownicy dziatow
marketingu, agencji reklamowych,
badawczych i public relations, a takze
przedsiebiorcy, wtasciciele start-upéw
i inwestorzy. To rowniez pasjonaci
marketingu, ktorzy dobrowolnie
zarejestrowali sie w serwisie i wyrazili
zgode na otrzymywanie newslettera.
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Wspolnie z partnerami organizujemy spotkania,
warsztaty i dyskusje w waskim gronie. Aktywnie
moderujemy spotkania branzowe, pomagamy
przy tworzeniu ich programu i popularyzacji
wsrod spotecznosci branzowej.

Przygotowujemy zaréwno kilkustronicowe analizy,
jak i obszerne raporty do uzytku zewnetrznego

i wewnetrznego. Analizujemy trendy spoteczne,
zjawiska ekonomiczne i dane, a nastepnie
przektadamy je na oryginalne wnioski.

e-mail: reklama@marketingprzykawie.pl

tel.: +48 12 296 11 30


mailto:reklama@marketingprzykawie.pl
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#UnDiaSinWhopper

Burger King

¢ Whopper®? No hay chance.

10 listopada 2017 r. wszystkie argentynskie lokale
Burger Kinga odmawiaty gosciom sprzedazy
Whoppera. Wysytaty ich do konkurencyjnego

AGENCIA David Buenos Aires McDonald’s. W tym dniu rywal spod znaku ztotych
KRAJ Argentyna tukow prowadzit akcje ,,McHappy”. Dochdd ze
BRANZA spozywcza

sprzedazy wszystkich Big Macéw przeznaczony
byt na rzecz dzieci chorych na raka. Kolejne

potwierdzenie reguty, ze kreatywnos¢ wymaga
Burger King odsylatl klientéw do McDonald’s odwagi.

Angazowanie na rdzne sposoby 31 50 najlepszych kampanii 2017


https://www.youtube.com/watch?v=KP1Eo05DfBY
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yi! ~ Land of Emojis

2. = Samsung

L

,om/watch3jri:§c21ma BLd ol

W odpowiedzi na manifestacje nacjonalistéw

w Europie marka przygotowata aplikacje, ktora
przeksztatca zdjecie uzytkownika w emoji z jego
wirtualng podobizng. Miato to podkreslac
roznorodnos¢ niemieckiego spoteczenstwa.
Nastepnie na ulicach Berlina umieszczono
instalacje pozwalajace zrobi¢ witasne emoji takze
osobom, ktdre nie majq telefonu. Elektroniczne
nosniki reklamy zewnetrznej wyswietlaty avatary

AGENCIA Cheil przechodnidéw, ktorzy znajdowali sie w poblizu
KRAJ Niemcy i skorzystali z aplikacji. Finat dziatan nastgpit
BRANZA technologiczna w Dzien Jednosci Niemiec. Avatary wyswietlane

byty wtedy na Bramie Brandenburskiej. Podczas

catej kampanii niemieccy konsumenci stworzyli
Emoji warte wiecej niz tysigc stow 700 tys. swoich osobistych emoji.
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https://www.youtube.com/watch?v=TsC21maS3eI
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What is the sneak peak of Honda CR-V Black Edition?
Close your eyes

... (cisza przez 7 sekund)

The Honda CR-V Black Edition

All the power of a SUV

All the clever thinking of the Honda
All in black

See it for yourself

at Henry's Honda, Crossmyloof, Glasgow.

AGENCIA Bauer Media
KRAJ Wielka Brytania
BRANZA motoryzacyjna

Radio gra, reklam przybywa, przebojow
brakuje

Honda CR-V Black
Edition

Henry's Honda

Polskie spoty radiowe od lat razg
schematycznoscia. Bohater zwierza sie koledze,
dziewczynie albo sgsiadce z problemu

i w odpowiedzi styszy prostg rade. Ewentualnie
wysSpiewywana jest banalna rymowanka lub lektor
recytuje tekst ulotki produktu. Tym bardziej warto
zwroci¢ uwage na brytyjska reklame promujacqg
czarny model samochodu w ofercie jednego

z dealerow. Lektor prosi stuchaczy, by zamkneli
oczy i w petni zwizualizowali sobie CRV Black
Edition. Po czym pozostawia ich z tym zadaniem
W Ciszy na cate 7 sekund. Minimalizm

i wyrazistosc¢ gtosu doskonale kontrastujg

z krzykliwoscig, ktéra zwykle dominuje

w radiowych blokach reklamowych.

Angazowanie na rézne sposoby 33

50 najlepszych kampanii 2017


https://marketingprzykawie.pl/artykuly/radio-gra-reklam-przybywa-przebojow-brakuje/?utm_source=ebook50k17

-
o

MARKETING
pray kawie

watch?v=sImU50ZFwDo

ellerine saglik

de verseniz kegke

jarika olmus helal size

r Bunu begendi &=
nus

Jzel bit uygulama
-

Duman SGper

AGENCIJA People Initiative Istanbul
KRAJ Turcja
BRANZA motoryzacyjna

Storytelling w kampaniach wideo w Polsce.

Przeglad przykladow

From Inside the Plot

Fiat

~lcerde” (wym. Iczerde) to jeden

Z najpopularniejszych seriali kryminalnych

w Turcji. Klasyczny product placement w tym
filmie nie byt czyms, co zadowolitoby marke Fiat.
W finatowej scenie serialu, rozgrywajgcej sie

w parku, ktos strzelat do gtdwnej bohaterki. Nie
widac jednak strzelca. Uzytkownicy aplikacji
serialu sygnowanej przez marke motoryzacyjng
mogli po zakonczeniu odcinka sprobowac
zidentyfikowac strzelajacq osobe. Umozliwit to
widok sceny z kamery 360 stopni. Az 57 tys.
ogladajacych serial w telewizji przetgczyto sie na
drugi ekran z aplikacjq. Na profilu Fiata na
Facebooku scene wyswietlono 2,3 min razy.
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Find the Burger

Wendy's

Przyktad pokazujacy, jak mozna zwiekszy¢
sprzedaz nawet przy niewielkim budzecie. Wazne,
zeby skorzystac z dostepnych narzedzi, zanim
konsumenci zdgzg sie nimi znudzi¢. W tym
wypadku celem byto wypromowanie trzech
nowych bardw fast food. Wykorzystano do tego
transmisje live na Facebooku. W czasie ich
trwania uzytkownicy serwisu mieli odgadngag,

w ktorym z baréw znajduje sie burger marki.
Z kazdq kolejng transmisjg kamera pozwalata
dostrzec wiecej szczegdtow lokalu. Ci, ktéorym

ﬁCR;ETCJA II:I-:J-IIfanLowe Philippines udato sie odpowiedziel trafnie, otrzymywali
. ! |p.|ny darmowego burgera. Na FB kampania dotarta do
BRANZA Sspozywcza

107 tys. konsumentédw. Zaangazowanie fanow

wzrosto o0 152%, promowane bary odwiedzito
Reklama wideo w social media — czyli 0 10% osdb wiecej, a sprzedaz zwiekszyta sie

wlasciwie co? 0 15%.
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https://www.youtube.com/watch?v=DPS5hYGP8FU
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vimeo.com/223585150
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KRAJ
BRANZA
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Wieden+Kennedy Amsterdam
USA, Niemcy, Wiochy
technologiczna
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Czytaj takze Czy nadchodzi swiat krotszych reklam?

Stories are Everywhere

Instagram

Pierwsza masowa kampania Instagrama.
Odpowiedz na stylizowang, profesjonalng

i doskonatg rzeczywistos¢ otaczajaca
konsumentdéw. W dziataniach zastosowano proste
srodki, ktére dostepne sg kazdemu. Wystarczat
iPhone i funkcje stories samego Instagrama.
Skontrastowano je z filmami nagranymi przez
profesjonalistdw dysponujacych gigantycznym
budzetem.

Angazowanie na rdzne sposoby
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Aplikacja Rossmann PL,

Rossmann

Pozwala na przystgpienie do programu
lojalnoSciowego tej drogerii. W ciggu
kilkudziesieciu godzin stata sie najczesciej
pobierang aplikacjg w Polsce. Ustepuje tylko
Messengerowi, YouTube i Facebookowi,

a wyprzedza chocby Instagrama, Snapchata czy
Google Maps. Pozwala zaoszczedzi¢, ale

i otrzymac indywidualng oferte produktowg czy
porady. Wypromowana dzieki umiejetnemu
wykorzystaniu mediow tradycyjnych. Rossmann

AGENCIA Rossmann, Listonic (UX) wydaje ,Skarb” - bezptatne drukowane
KRAJ Polska czasopismo o najwyzszym naktadzie w Polsce
BRANZA retail

(wedtug samej marki az 800 tys. egzemplarzy).
Aplikacje promowaty tez aktorki grajace

w ,Przyjacidtkach”. W reklamach nie wychodzity
Od sprzedazy kosmetykow do sprzedazy piekna  ze swoich serialowych rél.
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https://www.youtube.com/watch?v=E2Iw1fE0bHs
https://marketingprzykawie.pl/artykuly/rossmann-sprzedazy-kosmetykow-sprzedazy-piekna/?utm_source=ebook50k17
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3 o R Coca-Cola

Wasaci, mtodzi i starsi mezczyzni zebrani w klubie
pingpongowym z zapatem wys$piewujg imiona

i nazwiska pitkarzy druzyny narodowej. Robig to
na melodie dzieciecej piosenki o starym Donaldzie
i jego farmie. Gtupawe? By¢ moze, ale wcigga
kazdego, kto ustyszy i zobaczy ten spot.
Sponsorem pitkarskiego Pucharu Naroddéw Afryki

AGENCIJA Fortune Promoseven Cairo : :
r " r v r w 2017 r. byta Pepsi. Coca-Cola, nie mogac

KRAJ Egipt . .. : :
BRANZA ] otwarcie odwotac sie do imprezy, odwotata sie do

spozywcza kibicow. W ciggu pierwszych 48 godzin reklame

obejrzato 2,8 min Egipcjan. Piosenka stata sie

5 sposobow na udany content marketing hitem stacji radiowych i najczeéciej éciaganym

w rywalizacji globalnych sponsorow utworem w egipskim serwisie streamingowym.
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youtube.com/watch?v=WIfNqGkqR@sy Real AnChOr GO Strong

!

Anchor

Mleko to produkt codzienny, zwyczajny, takie tez
sq jego reklamy. Marka z Nowej Zelandii
przetamata ten schemat, by zaangazowa¢
mtodych ludzi w dyskusje o tym, czym jest dla

nich sita i jakie sq jej zrodta. Powstaty trzy filmy.
W jednym z nich widzimy tylko twarze
usmiechnietych mtodych ludzi. W tle styszymy

AGENCIJA Colenso BBDO kaskade stéw. To wiersz poety, performera
KRAJ Nowa Zelandia i matematyka Harry’ego Bakera, napisany
BRANZA spozywcza specjalnie na potrzeby reklamy. I nie jest to

utwor o potrzebie uzupetniania niedoboréw
wapnia, lecz o naturalnym, szczerym i zdrowym
usmiechu.
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Insighty, ktore dzialaja

Insighty, ktdre dzialaja 40 50 najlepszych kampanii 2017



-
o

MARKETING
prey kawie

youtube.com/watch?v=Ey2SL5k0OtnM The Get Away Car

Volvo

Fabuta spotu jest dos¢ banalna. Czworo

biznesmendw, na co dzien mocno zajetych pracg,
odkrywa swojq dawng pasje oraz wage relacji
z bliskimi. Tym, co kreuje atmosfere, jest kontrast

AGENCIA Forsman & Bodenfors . L :
] Z nieco staroswieckim gtosem wygtaszajacym
KRAJ Szwecja . . .
BRANZA ¢ ] tekst. Nalezy on do brytyjskiego filozofa Alana
otoryza a , . e
m ryzacyjn Wattsa, ktory pod koniec lat szescdziesigtych
spopularyzowat w krajach zachodnich filozofie
Volvo stowami filozofa zacheca do Wschodu. W reklamie mozna ustyszeé nagranie
przemyslenia zyciowych priorytetow jego wyktadu z 1959 r., pt. ,Live Fully Now”.
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Go with the Flaw

Diesel

Drobne niedoskonatosci to znak rozpoznawczy
marki Diesel. Daje temu wyraz seria reklam
potgczonych gtdbwnym hastem, ktére mozna
ttumaczyc¢ jako ,nie przejmuj sie defektami”.
Spoty w dowcipny i poetycki sposéb ukazujq
fizyczne mankamenty bohateréw oraz ich peten

dystansu stosunek do tych skaz. Wykpiwajq
rowniez instagramowg mode na doskonatosc.

AGENCIA Publicis Italia
KRAJ caly $wiat Co istotne, marka skasowata na poczatku
BRANZA odziezowa kampanii swoje konto na Instagramie, tracac
1,2 min obserwujacych. Insight gteboko
zanurzony w trendzie imperfection,
Diesel oglasza koniec instagramowego a jednoczednie zgrabnie kontynuujacy
wymuskania dotychczasowe pozycjonowanie brandu.
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—Aﬂu DIawll

Adam & Eve / DDB
Wielka Brytania
spozywcza

Knorr i milos¢ od pierwszego zasmakowania

Gene project

Marmite

Rzadko kiedy marka masowego produktu sama
przyznaje, ze nie jest dla wszystkich. Ale
drozdzowe smarowidto do chleba Marmite zawsze
byto pozycjonowane jako produkt, ktéry albo
kochasz, albo go nienawidzisz. W kolejnej
kampanii powigzano te ceche z twierdzeniem
naukowcéw, ze to, czy coS nam smakuje, jest
uwarunkowane genetycznie. Wsréd 250
konsumentdéw przeprowadzono badanie, by
wyodrebni¢ geny odpowiadajace za preferencje
smakowe wobec produktu. Spot telewizyjny

Z przymruzeniem oka pokazuje moment,

w ktérym uczestnicy otrzymujg wyniki testu.
Podzielg one niejedng rodzine... Mam w genach
mitosS¢ czy wstret do Marmite? Mozna to byto tez
sprawdzi¢ w aplikacji analizujgcej mimike.
Kampania przyniosta wzrost sprzedazy az o 33%.

Insighty, ktdre dzialaja
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youtube.com/watch?v=71Y77rr3nP4

AGENCJA
KRAJ
BRANZA

Johannes Leonardo
USA
odziezowa

Tango Squad — Adidas probuje przedefiniowac¢
influencer marketing

Original is never
finished: chapter three

Adidas

Spot zbudowany wokdt motywu oryginalnosci

i kreacji. Laczy wspdiczesnych muzykow Snoop
Dogga i Stormzy’ego z klasycznym utworem
Franka Sinatry ,My Way”. Tym dziwnym
potgczeniem, kolazem, po raz pierwszy w historii
marka zakwestionowata wtasny etos oparty na
jednorodnej oryginalnosci.

Insighty, ktdre dzialaja
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watch?v=23ZTjMQ9cOk Tymczasem
EB

Lokomotywg kampanii jest dobrze zdefiniowany
insight konsumencki. Odwotuje sie do rzadko
dostrzeganego, a coraz dtuzszego u mtodych ludzi
okresu tymczasowosci. To czas pomiedzy
miodoscig a dojrzatoscig. Tworcy kampanii
nawigzujq do lekdéw i napie¢ milenialséw, ktdrzy
obawiajq sie przysztosci. Tymczasem wolg cieszyc

sie chwilg, szukac¢ doswiadczen,

AGENCIA VML Poland eksperymentowac oraz po prostu byc¢ tu i teraz.
KRAJ Polska Dobrze zdefiniowany insight tatwo wykorzystac
BRANZA spozywcza w réznych kanatach dotarcia. Spot telewizyjny

miat forme manifestu. Kreacje pojawity sie tez na
nosnikach zewnetrznych i w internecie. W ramach
Uwies¢ milenialsa w wielkim miescie dziatan niestandardowych powstaty m.in. murale.
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youtube.com/watch?v=]JThGXfQ8Gqw DO What YOU. Canlt
(Ostrich)

Samsung

Wielokrotnie nagradzany spot, jakich niewiele na
polskim rynku. Opis fabuty w kilku zdaniach brzmi
dziwacznie. Strus zaktada przypadkiem gogle

AGENCIA Leo Burnett _ o _
virtual reality i zafascynowany realistycznym
KRAJ USA . : :
. ) obrazem zaczyna nauke latania. Sitg spotu jest
BRANZA technologiczna _ _ ,
jednak rozmach wykonania, ktory przeksztatca
dziwaczny pomyst we wzruszajgcq historie.
Samsung i Krzysztof Gonciarz przekonuija, A wszystko po to, by promowa¢ smartfon Galaxy
ze nie ma rzeczy niemozliwych S8, do ktdrego mozna podtaczyé zestaw Gear VR,
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OF THE ANNUAL BUSINESS GOAL

IN 2 WEEKS

AGENCJA
KRAJ
BRANZA

MRM/McCann Spain
Hiszpania
finansowa

Hiszpanska Loteria de Navidad — mocne

wzruszenia przed losowaniem

Beyond Money

Santander

W Hiszpanii milenialsi dotknieci kryzysem
gospodarczym przestali ufa¢ bankom. Santander
stworzyt wiec 17-minutowy film kinowy, w ktérym
zagrata m.in. popularna aktorka Adriana Ugarte.
Historia zbudowana wokdét watku sprzedazy
wspomnien rozgrywata sie w przyszitosci. Jej
premiere kinowq Sledzito za posrednictwem
Periscope 90 tys. osob. W ciqgu pierwszego
tygodnia emisji liczba obejrzen (réwniez online)
wyniosta 7,3 min. Negatywne komentarze wokot
catego sektora bankowego ostabty o0 24%. Z kolei
bank, ktory zdotat przekierowa¢ uwage miodych
na temat wyzszosci przezy¢ nad wartoscig
pienigdza, mdgt kontynuowaé promocje swojego
nowego konta.

Dobre historie zawsze w cenie
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Lait drole la vie

Monoprix

Zakochany chtopiec zostawia w szafce kolezanki
z klasy lisciki. Niekonwencjonalne, bo utozone

z haset wycietych z opakowan produktéow
kupionych w supermarkecie sieci Monoprix.
Atutem tej prostej historii jest wywotywanie
emocji widza w odpowiedniej kolejnosci.

W pewnym momencie mtody bohater ma poczucie
straty, a widz odczuwa smutek.
W przeciwienstwie do innych emocji negatywnych

AGENCIA Rosapark smutek nie przynosi pobudzenia, spowalnia
KRAJ Francja natomiast nasze reakcje i zachowania. Tym
BRANZA spozywcza samym moze pomagac¢ w koncentracji uwagi

i sprzyjac gtebszemu spojrzeniu na dany temat.
Odpowiednio odmierzona dawka smutku

Czytaj takze Sieci handlowe walcza na historie mitosne w reklamie przeciwdziata znuzeniu widza.
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AGENCIJA Wieden+Kennedy Amsterdam
KRAJ Rosja
BRANZA odziezowa

Czytaj takze Dziewczynskos¢ na fali

MARKETING
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What our girls are made
of

Nike Women

Piekny wizualnie spot jest czescig globalnej
kampanii Nike Women, ktérej cel to
dowartosciowanie kobiet — nie tylko w sporcie.

W reklamie wykorzystano fragment znanej
kazdemu dziecku w Rosji piosenki o tym, z czego
zrobieni sg chtopcy, a z czego dziewczynki. Mocno
stereotypowy przekaz obecny we wczesnej
edukacji zostat tu przetamany przez zmiane tresci
piosenki. Dziewczynki juz nie sq z marmoladek

i plotek, ale z trudu, wysitku i talentu w dazeniu
do realizacji swoich pasji sportowych. Dodatkowo
spot mozna nazwac¢ modelowym wykorzystaniem
storytellingowego schematu podrézy bohatera.

Dobre historie zawsze w cenie
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youtube.com/watch?v=4ZNebENflys

AGENCJA
KRAJ
BRANZA

Adk Asatsu DK
Japonia
odziezowa

MARKETING
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Zipper & Bears

YKK

Ciepta, petng emocji opowies¢ mozna zbudowacd
nawet wokét tak zwyczajnego produktu, jak
zamek btyskawiczny. Na kanapie w pokoju
drzemie dziewczynka. Jest zima, a w
pomieszczeniu pozostawiono otwarte okno.
Wobec tego do akcji wkraczajgq misie — ozywajace
dzianinowe wzory ze swetra i czapki dziewczynki.
Nie ustajgq w staraniach, by zapia¢ zamek
sweterka. Nie udaje im sie, ale historia i tak
dobrze sie konczy.

Dobre historie zawsze w cenie
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https://www.youtube.com/watch?v=tYZmUnP9I_Y Like a baby

l IKEA
a |

Celem kampanii byto pokazanie, ze sypialnia
i tazienka nie sg pomieszczeniami, ktére
nalezatoby sprowadzac wytgcznie do ich

podstawowych funkcji. Od tego, jak sg urzadzone,
zalezy samopoczucie uzytkownikow. Caty pomyst
oparto na powiedzeniach ,spac jak dziecko”

AGENCIA Grey Warszawa . .. "
i ,Czuc sie jak nowo narodzony”. Oto para
KRAJ Polska . , o : s
_ kilkulatkow budzi sie rano w duzym matzenskim
BRANZA handel , . : .
t6zku. Rozpoczyna codzienne czynnosci,
a W miare uptywajacego dnia starzeje sie, by
Meble, dywaniki czy weganskie klopsiki? wieczorem zasna¢ jako doroédli. Rano cykl zaczyna
a ze . L. -
zytaj Czym dla klientow jest Ikea? sie od nowa.
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yqQutube.com/watch?v=UM21s0gZcyQ

AGENCJA
KRAJ
BRANZA

Wytwornia Filmow Kalina
Polska
spedycyjna

Spedycja jako najtrudniejsza branza swiata

Najtrudniejsza branza
Swiata
Adar

»,Czas. Powiem ci, czym jest czas. Czas to chwila
zawahania na ostatnim zjezdzie...” - tak zaczyna
sie wizerunkowa reklama firmy spedycyjnej.
Historie o trudzie codziennej pracy kierowcéw
ciezarowek spieto emocjonalng klamrg - omal nie
dochodzi do wypadku, ale kierowcy udaje sie go
unikngC. Spot jest Swiadectwem tego, ze nawet
mniejsze firmy mogg pozwoli¢ sobie na
storytelling z prawdziwego zdarzenia. Reklama
przeznaczona do emisji online btyskawicznie
zaczeta rozprzestrzeniac sie wirusowo.

Dobre historie zawsze w cenie
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youtube_com/watCh?V=JUOSQmMKDSg Galaxy S8 | Gear ¥R The MiSSEd SpaCEflight

Samsung

Dziatania promujgce Galaxy S8 i Gear VR sktadaty
sie z dwoch elementéw: aplikacji VR oraz filmu

dokumentalnego poswieconego generatowi
Tadeuszowi Kuziorze. To najmtodszy sposrdd
czterech polskich pilotéw wytypowanych do misji

AGENCIA VML Poland _ . , . : _
kosmicznej, ktory ostatecznie nie wzigt w niej
KRAJ Polska _ _ _ _
: . udziatu. Kuziorze po blisko czterdziestu latach
BRANZA technologiczna _ _ , _ , _
udato sie zrealizowaC marzenie o doswiadczeniu
lotu w przestrzen kosmiczng. Film z aplikacjg VR
puwwse. Samsung spelnia marzenie generala o locie pozwala przezy¢ start statku i spacer w kosmosie,
Czytajtakze : - , ,
N > w kosmos a takze podziwiac¢ wschod Stonca.
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KRAJ
BRANZA

Czytaj takze
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Bartle Bogle Hegarty
Wielka Brytania
motoryzacyjna

Reklama Audi bez Audi i narciarz bez sniequ

Clowns
Audi

Reklamy promujgce bezpieczne auta zwykle sg
powazne, petne statystyk i wynikow testéw
bezpieczenstwa. Ten spot przetamat konwencje.
Skoro na drogach mozna napotkac tylu
niepowaznych kierowcoéw, tu pokazano ich

w sposob dostowny. W petnej charakteryzaciji:

z pomalowanymi twarzami i w perukach. Jezdzg,
nie zwracajac uwagi na innych, ale samochody
Audi unikajg kolizji dzieki inteligentnym
systemom wspomagajacym kierowce. Tak oto

w dowcipny sposéb zobrazowano powazny
problem. Do tego Swietna muzyka - marka
zachecata wszystkich do darmowego Sciggania
piosenki z serwisu streamingowego. Spot krecono
w Pradze z udziatem uczniow szkoty cyrkowej.
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youtube.com/watch?wu=\VxkSU-N-igE

AGENCIJA Bartle Bogle Hegarty
KRAJ Wielka Brytania
BRANZA spozywcza

Czytaj takze Influencer, ktorego nie bylo

MARKETING
pray kawie

Clean Eating Burger
KFC

Spot przygotowany gtdéwnie z myslg o Facebooku,
w réznych wersjach réznigcych sie dtugoscia.
Wszystko podporzadkowane jest przykuciu uwagi
uzytkownika przewijajacego feed

i poSwiecajacego utamek sekundy na kazdy

post. Cel: wypromowac limitowang edycje
burgera Dirty Louisiana. Agencja stworzyta postac
influencerki Figgy Poppleton-Rice, ktérg mozna by
nazwac brytyjskg wersjg Anny Lewandowskiej.
Fikcyjna postac¢, majqca tez profil na Instagramie,
nagrywa wideo z przepisem na zdrowego burgera
- rzekomo we wspdtpracy z KFC. Zamiast butki
surowy kalafior, do tego jarmuz, 16d i gotowany
kurczak. Ale wizerunek witasciwego burgera i tak
przebije sie na pierwszy plan.

Szczypta humoru na zakonczenie
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youtube.com/watch?v=ncNxnvOmcRE - Hero’s Journey
N Kia Niro

Zwyciezca gtosowania publicznosci na najlepszg
reklame Super Bowl 2017. Idealnie dobrano
wszystkie elementy, by pasowaty do atmosfery
wydarzenia. Jest wiec widowisko,
nieskomplikowany humor i nastroj zabawy.

To takze triumfalny powrdt do korzystania

AGENCJA David & Goliath z wizerunku celebrytow. Odkryciem jest tu
KRAJ USA aktorka komediowa Melissa McCarthy. Jako
BRANZA motoryzacyjna waleczny obronca srodowiska jest jak postac

z kreskowki. Ciggle probuje dopigé swego. Ratuje
wieloryby, drzewa, czapy lodowe... I ciggle

Czytaj takze Super Bowl wiecznie zywy? przegrywa.
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youtube.com/watch?v=KraleWAIiKvE

» Shops

NG| F ) — 3 [l f McDonald’s McCafé

—
L =
—
_
=

Reklama zartobliwie krytykuje modne hipsterskie
kawiarnie. To, co jest ich atutem, w spocie

AGENCIA Leo Burnett przewrotnie i karykaturalnie przedstawione jest
KRAJ] Wielka Brytania jako stabos¢. Rozbudowane menu, indywidualna
BRANZA spozywcza

obstuga, dbatos¢ o szczegdty, designerski wystroj
— wszystko to sprawia, ze zagubiona zostaje

podstawowa funkcja: sprzedaz kawy. Te sprawnie
McCafé UK kpi z hipsterskich kawiarni i niedrogo oferuje McDonald’s.
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youtube.com/watch?v=1YJsFKqE2Kk The Long LOSt Barre]_
= Jameson Irish Whiskey

Spot opublikowany w ubiegtoroczny prima aprilis.
Stanowi lekkg kpine z pompatycznych opowiesci
o dziedzictwie i tradycji, ktédrymi tak czesto
probuja czarowac marki alkoholi. Tu tez sgq
elementy takiej historii. We wspotczesnym
where old Irish aentlemen zaktadzie firmy odnaleziona zostaje beczka

sana it old Irish sonas. whiskey przygotowanej przez samego Johna
Jamesona. Po 230 latach lezakowania w sekretnej

piwnicy, do ktdrej schodzili starzy Irlandczycy, by

AGENCIA EVB Spiewac tam tradycyjne piesni, w beczce
KRAJ USA pozostata jedynie szklanka bezcennego trunku.
BRANZA spozywcza Skosztuje go... I dopiero w tym momencie

przekonujemy sie o humorystycznym charakterze
spotu. Rzadki przyktad dobrego wykorzystania
Dobre historie przy alkoholu gtosu narratora w reklamie internetowe;j.
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youtube.com/watch?v=j4IFNKYmLa8

S

Eat the Ice Cream
Halo Top

Reklama przygotowana przez amerykanskiego
rezysera Mike'a Dahlquista, znanego na YouTube
jako Mike Diva. Dotychczas zajmowat sie on

gtdwnie parodiowaniem reklam, choc realizowat
tez zlecenia dla marek. Producent lodow Eden

\ y
- 1 Lh w i Creamery pozostawit mu wolng reke. Efekt jest
kontrowersyjny - scenka petna absurdalnego,
czarnego humoru, w scenerii rodem z ,0dysei
AGENCIJA Mike Dahlquist / Lord Danger Productions kosmicznej” Stanleya Kubricka. Spot byt
KRAJ USA emitowany online, ale i pojawiat sie w kinach
BRANZA spozywcza przed seansami ,It” wedtug prozy Stephena Kinga

oraz ,Kingsman: The Golden Circle”. Ta historia
pokazuje odwage marki oraz potencjat twdrcéw
Zuchwala kradziez lodow internetowych.
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wyjatkowe.kampanie@marketingprzykawie.pl

Znasz inne kampanie
godne uwagi?

Zapraszamy do nadsytania nam witasnych
propozycji najciekawszych reklam, kampanii

i dziatan marketingowych - zaréwno

z poprzedniego roku, jak i dziejgcych sie tu

i teraz. Bedziemy wdzieczni za informacje

o kampaniach, ktdre sg Panstwa zdaniem
wyjatkowe czy to pod wzgledem efektywnosci,
czy kreacji. Projekt ma charakter otwarty. Nic nie
stoi na przeszkodzie, bysmy wkrotce
zaktualizowali niniejsze zestawienie. W przysztym
roku zas bedziemy mogli pokaza¢ kampanie,
ktére - takze w Panstwa opinii - wnoszg cos
istotnego do marketingu i reklamy.

Marketing przy Kawie
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Czytaj takze Wspolpraca reklamowa

Marketing przy Kawie

Przewodnik dla poszukujacych rzetelnej wiedzy

o marketingu i reklamie. Prezentuje nowe trendy,
objasnia przyczyny sukcesow i porazek,
porzadkuje wiedze. Inspiruje do przemyslen

i refleksji. Mobilizuje do dziatania.

Najwieksi guru udzielili nam wywiadu,
m.in. Philip Kotler, Al Ries, Jack Trout,
Drayton Bird, Don Tapscott, Peter Fisk,
Guy Kawasaki czy Richard Branson.

Czytelnikami portalu sq decydenci, managerowie
i specjalisci z dziatdw marketingu, agencji
reklamowych i interaktywnych, agencji
badawczych, agencji i dziatdw public relations. Do
zarejestrowanych uzytkownikdow wysytany jest
bezptatny newsletter.

Gromadzimy wiedze od 2003 .
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Zapraszamy do wspolpracy

Oferujemy reklame przy tresciach

wysokiej jakosci: display, e-mailingi,
reklame w newsletterze, w kanatach

spotecznosciowych, artykuty
sponsorowane, sekcje
brandowane, konkursy.

Czytajq nas pracownicy dziatow
marketingu, agencji reklamowych,
badawczych i public relations, a takze
przedsiebiorcy, wtasciciele start-upéw
i inwestorzy. To rowniez pasjonaci
marketingu, ktorzy dobrowolnie
zarejestrowali sie w serwisie i wyrazili
zgode na otrzymywanie newslettera.
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MARKETING

przy kawie

Wspolnie z partnerami organizujemy spotkania,
warsztaty i dyskusje w waskim gronie. Aktywnie
moderujemy spotkania branzowe, pomagamy
przy tworzeniu ich programu i popularyzacji
wsrod spotecznosci branzowej.

Przygotowujemy zaréwno kilkustronicowe analizy,
jak i obszerne raporty do uzytku zewnetrznego

i wewnetrznego. Analizujemy trendy spoteczne,
zjawiska ekonomiczne i dane, a nastepnie
przektadamy je na oryginalne wnioski.

e-mail: reklama@marketingprzykawie.pl

tel.: +48 12 296 11 30
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